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Du bist so cool, so selbstbestimmt.
Du ziehst die Klamotten der Labels
an, die perfekt deinen Stil verkdrpemn.
Du gehst in die Bistrots, in denen sich
die Szene trifft. Du liebst Partys, Rei-

. . . Ein kleines, aber so wichtiges Puzzle- aus der Jackentasche ziehen. Mit

sen, Abenteuer, Flirts. Du fuhlst dich _

. . . . . teilchen? Denk scharf nach. Was Freunden vor der Schule stehen und
fret und willst dich nicht an irgend- ) o ) ) RS )

. meinst du? Ja? Richtig. Zu einem wie selbstverstandlich an der Zigaret-

welche Konventionen halten. Du hast . . . ) i

o . Menschen, der alle Attribute besitzt, te ziehen. Das ist so unnachahmlich
dein eigenes Wertesystem, deine Nor- ) . L L .

die cool machen, gehért der blaue lassig. Was fur eine Attitude.

men. Du planst dein Leben. ) ) )
Dunst. Die Schachtel wie nebenbei




ome to the

Wir verraten dir mal etwas. Wir helfen jungen Rauchern
dabei, dass sie denken, ohne Zigarette uncool und unfrei
zu sein. M&chtest du wissen, wie wir das tun? Interessiert
dich nicht? Jetzt komm schon. Sei kein Nerd. Wir verraten
es nicht jedem, also fuhl dich geschmeichelt.

Ach, jetzt interessiert's dich auf einmal doch, wer Wir‘ sind,
ja? Wir sind Big Tobacco, die Bosse der Tabakindustrie.
Aber pssst. Wie gesagt, eigentlich sind unsere Tricks sehr
subtil und sehr geheim.

Also erst mal haben wir Marketingkampagnen,

die ihresgleichen suchen. Hilbsch auf dich und
deine Altersgruppe ausgerichtet. Wir werben mit
Slogans wie ,Maybe never feels free” (.Vielleicht
fUhit sich nie frei”) und .Maybe never wrote a song”
(.Vielleicht schrieb nie einen Song”)

Entspricht doch genau deinem Lebensgeflihl, oder?
Du willst doch kein Zauderer sein. Du bestimmst
doch, wo es lang geht. Also kauf unser Produkt.

Mit der Zigarette bist du kein .Maybe" mehr.

Du bist jemand ganz Besonderes.




Wir be Ubri
o ;ghleh ubrigens auch Wissenschaftler,
iese immer mal wieder die Studien '

anzweifeln, die bel
, egen, dass Rauche
n
und andere Krankheiten verursacht e

Aber nicht nur das. Wir geb

o ' en soga.w heimlich selbst Studien i

e d?:?;gr;kc}i(en Anstrich unabhangiger Forsf‘:lj: tuf‘;) i

o een Kol onsum Yerharmlosen. Und wir versfc‘:\ir .

e o o a en', Politiker zu beeinflussen, damit ni her1

e Sachen passk Jer1 wie Steuererhéhungen auf Tabak e
ugendliche Zigaretten noch leisten kFng:SURte-

en.

Und jetzt wird es noch ra inierter: Wir geben uns
nach aufen hin das Image. dass Wir absolut nicht
mochten, dass junge Menschen anfangen zu rauchen.
Was soll der Unsinn, fragst du dich? Ganz einfach,

wir tun so, als ob wir total viel Verantwortungsgefﬂhl
pesitzen. Das poliert unser Image. Und gleichzeitig
pringen wir unser Produkt als etwas ins Gesprach,
das nur Erwachsene konsumieren durfen.

Was passiert? Drei Mal darfst du raten... Rauchen

wird fur deine Altersgruppe noch attraktiver, weil es /
[
=

ja Erwachsenen yorbehalten ist. und du willst doch
schneustméglich erwachsen sein, oder?



Du siehst schon, wir geben viel Geld
dafur aus, unser Geschaft ,on top” zu
halten: indem wir werben, beeinflus-
sen etc. Wir achten zum Beispiel auch
stark darauf, dass in Filmen, die deine
Altersklasse anschaut, geraucht wird.
Ein Beispiel ist ,Transformers: Age of
Extinction” oder ,The Other Woman".
Waére ja doof, diese Vorbilder nicht zu
instrumentalisieren, um dir und den
anderen Jugendlichen vorzugaukeln,
dass man zu den Stars gehdrt, wenn
man raucht.

Aber der ein oder
andere Star macht
es uns auch unab-

hangig vom Drehort

einfach. In Klatschmagazinen in der
Presse und im Fernsehen sieht man
Paparazzi-Fotos von ihnen, wie sie
rauchend Uber die Stralle gehen,
rauchend im Taxi sitzen und und und

Doch ganz ehrlich gesagt, bei dir und deinen Freunden
haben wir inzwischen mehr und mehr Probleme, un-
ser Produkt zu verkaufen, Die Gesetzgebung ist schuld,

Erschwerend kommt hinzu, dass in den westlichen Indus-
trielandern immer mehr Jugendliche tber die Gefahren,
die vom Rauchen ausgehen, aufgeklart sind.

Nicht so in Afrika, Stidamerika oder Asien. Eine wahnsinnig
wichtige Zielgruppe fur uns. Dort existieren kaum Gesetze,
die Werbung oder Verkauf von Tabakwaren oder das Rau-
chen in offentlichen Raumen begrenzen. Umso leichter
kénnen wir sie mit unseren Kampagnen verfiihren. Und

= schwups - geben sie das bisschen Geld, dass sie haben,
uns, indem sie Zigaretten kaufen.

Rauchverbote in éffentlichen Gebauden, Werbeverbote etc.
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Dir und deiner Altersgruppe muss
man ja inzwischen mit zusatzlichen
Methoden auf die Pelle rucken. Wenn
es schon nicht die gute alte Zigarette
ist, die dich reizt, dann vielleicht die
E-Zigarette, die ja einen wesentlich
gesunderen ,Touch” hat. Viel weniger
schlimm oder gar ungeféhrlich ist sie
angeblich. Im Vertrauen: Es gibt bis-
her wenige groRere Studien Uber die
Gefahren, die von E-Zigaretten aus-
gehen. Es gibt also wenig gesichertes
Wissen. Solange soll ruhig die Meinung
verbreitet bleiben, dass die E-Zigarette
eine gesunde Sache ist. Gut auch fur
uns, dass du mit Hilfe der E-Ziga-
rette Verhaltensmuster einstudierst,

etwas in der Hand

haltst und etwas
inhalierst, wenn

du gerade Stress
hast, oder wenn du
dich freust und mit
Freunden unterwegs
bist. Wenn wir dich da mal
spater nicht drankriegen und

du auf die Tabakzigarette umsteigst...

Im Moment gibt es in Luxemb:x}:g;nnen
i tz, im Moment KO v
noch kein Gesetz, : . "
wir E-Zigaretten gratis verteilen, sO Wu:,1 -
es in den guten alten Zeiten auch ngF:bSChe s
Tabakzigaretten konnten. Ein paar hul Sh
uf einem Open-Alr, die jungen Menzc o e
zéckchen in die Hand druckten... Und s
wir wieder Kunden gewonnen.

i Zigarette mit inren Liquids hat ja den grgﬁ(eire\ne
vor E—' H es gefuhlt hunderttausend verschxg
i da?tit Eins wird doch dabet sein, dass dir
vl g\h. 2 Komm schomn. Cola, Schokc?lade,
sc'hmeth’ m\-Nas dabei? Ist doch, um in die Sache )
Si:zﬁct)gzaen leckerer als der herbe Tabakgeschmack.

Also los, gonn dir was!




Mit der Verpackung haben wir uns in
der Vergangenheit sehr viel Muhe ge-
geben. Bunte Farben und Sonderedi-
tionen am laufenden Band... Alles nur,

um deine Aufmerksamkeit zu wecken.

Naturlich ist die Schachtel auch
deshalb wichtig, weil der Raucher sie
den ganzen Tag mit sich herumtragt.
Sie ist quasi eine Art Kleidungsstuck,
sie druckt neben Klamotten seinen
Stil aus. Fur Madchen haben wir bei-
spielsweise Packungen auf den Markt
gebracht, die einem Lippenstift oder
einem Parfumflakon ahneln. Hauptsa-
che, stylish.

Vor kurzer Zeit haben sich manche
Branchenvertreter eine weitere
Besonderheit einfallen lassen: Beige-
farbene Schachteln (darin Zigaretten
ohne Aromen und Zusatzstoffe), die
nach Recycling-Papier aussehen und
deshalb dem Raucher das Gefuhl
vermitteln, er verhalte sich umwelt-
bewusst. Eine Verpackung fur die, die

im Einklang mit der Natur leben quasi.

Aber es ist nicht alles Gold, was glanzt.
Oder anders ausgedruckt: AuRen hui,
und innen immer noch pfui.
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< Your Big Tobacetd Tea

Dazu muss allerdings Rauchen in den Augen
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Noch eins geben wir dir mit auf den
Weg: Du nutzt uns nur, solange du
jung bist. Wir mussen dich abhangig
machen, bevor du erwachsen

bist. Denn je junger du mit dem
Rauchen anfangst, desto schneller
und starker wirst du suchtig. Wenn
du alter bist, kann es sein, dass du
genauer abwagst, ob du fur den
kurzen Genuss so viele Risiken in
Kauf nehmen willst. Dann wird aus
dir vielleicht ein Gelegenheitsraucher,
der ab und zu mal eine Kippe bei
Freunden schnorrt. Das bringt uns
keinen Profit.

Aulierdem brauchen wir, so bdse
sich das anhdren mag, ,Frischfleisch’,
Nachschub, neue Kaufer. Denn viele
der alteren werden ja krank und

sterben uns einfach weg. Oder sie
horen mit dem Rauchen auf, weil
die ganzen Praventionskampagnen
ziehen. Du siehst also, wir — Big
Tobacco, die groRen Tabakkonzerme
— scheuen keine Muhen und halten
eine unglaublich grofRe Maschinerie
bestehend aus Entwicklungslabors,
Marketingstrategen, Psychologen
und Juristen am Laufen, um unsere
Umsatzziele zu erreichen.

. J
-i-- maoglichst vieler junger Menschen eine coole
Sache sein. Glaub mir, wir tun alles, damit du 4
- dir bewusst machst,
_ :
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Es genugt, das Formular auszufullen, per E-Mail an
oder per Post an untenstehende Adresse zu schicken.

Wir, Big Tobacco, verteufeln ubrigens solche
Webseiten wie www.thetruth.com

www.tobaccofreekids.org oder www.feelok.de
die unsere subtilen Wege der Beeinflussung
.entsnowden’, wie es so schén heifit.
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