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l{ommt und fciqrt mit
ouf der Ploce d'Arme1 in tuxgrnburg,

ruritchçn l5 und l8 llhr
om llienttof, dcn 30. lllai
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Sportler: macht mii beim

SmoleFlee-Duathlon
(Laufen und Rldtlhron)
em Slmtlrg Nrchmltire den tt rull
In Rlhmon dor ITU Cup Trlathlon.

!]n Cchl€rnrchsr-See

Altersklâssen: 10-12 und 13-15 Jahre.
Infos und Einschreibung bei:

Fondation Luxembourgeoise Conlre le Cancer (Tel 45 30 33n)



WERBUNG UND RAUCHEN

\veybuhg hat nuy ein Ziel = den Konsumenlen so zu

manipulieren, dàss er ein beit immtes Produkt kaufl oder

einer besiimmten Meinung zustimmt. Handelt eJ sich um

allgemein unJchâdliche pyodukle, ist das ja àuch relàtiv

unproblemàlisch. Bei gefâhrl ichen Produkten wie 0rogen,

Medikamenten und Waffen hat der Geretzgebey die

Weybunq verboten, um die Konsumenten zu ichûtzen. Bei

Zigarelten, deyen Gefâhyiichkeil  als

Krebserreger und Suchtmàchey

unbestyitten sind, isl das nichi der Fall-

Warum wohl? WaYum tul Jich aler

Gerelzgeber im Fôll  eines Veybotes der

Tabakwerbung so schwer? Es ist dies

tei ls bedingt durch die enoymen

Summen die hieY im spiel sind (die

Zi gàrel lenfabrikanien sind weliweit in

ddd lc t

der Werbung die Nufnlner zwei) und duych dàs àktive

Lobbying IBeeinflursung der Poli t iker und anderen

Entscheidey duych den EinJatz von professionellen

Akteuren)-
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i e  Tobok indus t r ie  behoup te t ,  s ie  wù .de  nur
werben ,  um d ie  Rouche f  zum Mofkenwechse l  zu
bewegen.  Dos  i s t  fo l sch ,  denn  d ie  Tobokwerbung

z ie l t  do rou f ,  neue  Rouche r  zu  gew innen .  I r gendw ie
muss  j o  d i e  Kundscho f t ,  d i e  du rch  den  Rouche r tod
oder  du rch  f re iw i l l i gen  ve rz i ch t  weg fô l l t ,  e rse tz t
we rden .  n l l e i n  du rch  den  Tobokkonsum s te rben  i n
Luxemburg  j ôh r l i ch  meh r  o l s  500  Meôschen ,
eu ropowe i t  s te rben  i i be f  e ine  ho lbe  M i l l i on
Menschen .

we r  b i e te t  s i ch  do  o l s  i deo le  z i e l g ruppe  on?  Jemond ,
de f  i n  gu te r  Fo fm  i s t ,  noch  l onge  Joh fe  l eben  w i rd
und  o f f en  i s t ,  Neues  ouszup rob ie fen :  d i e  Jugend .
Domi t  i s t  d i e  Houp tz i e l g ruppe  de r  Tobokwerbe r
ge funden .

0bschon  d ie  zoh l  de r  r ouchenden  F fouen  j edes  Joh r
zun immt ,  r ouchen  F rouen  im  Duachschn i t t  wen ige r  o l s
Mônne r ,  o  l so  l i eg t  o  uch  h  i e r  e i n  Po te  n t  i o l  on  neuen
Kunden .

WARUM UND AN



MANIpULATI

qbdkwerbung is t  n ich t  nu .  e in  Mork t -
Schre ie r ,  der  lou t  den Nomen se ines
Produk tes  verkùndet .  D ie  Werbung
verb indet  dqs  Rouchen ouch mi t  e iner

gonz  bes t immten n tmosphôre :  So
werden in der Tobokwerbung
Tfoumwe l ten  geze ig t ,  i n  denen  jede f
l eben  môch te ,  vo l l  Ho rmon ie  und  m i t  de r
Môgl ichke i t  pe .sôn l i cher  Ent fo l tung.  0der
es  werden He lden vorgesch ick t ,  d ie  Kro f t ,  Er fo lg  und
schônhe i t  verkô fpern .  D ie  werbung w i l l  uns  dos
t r i iger ische B i ld  vern i t te ln ,  doss  w i r  nur  durch  dos
Rouchen in  e ine f  besseren,  ideo len  we l t  leben oder  d ie
grenzen lose  Fre ihe i t  gen ieBen kônnten .

Jedef  Rouchef  w i rd  s ich  jedoch noch e iner  gewissen ze i t
bewusst, doss dos mit dem versp.echen der heilen welt
und de f  super  Form n ich t  seh .  we i t  he f  i s t .  Donn qber  i s t
es  zu  sp i i t ,  dos  N iko t in  ho t  se ine  w i rkung bere i ts  ge ton ,
def Rouchef ist siichtig und konn sich nur mit groBer
wi l lenss tôrke  und kôrper l i chem Le iden se iner  sucht  en t -
led igen.  E in  Konsument  o lso ,  den mon n ich t  so  schne l l
verliert.

T ro tz  v ie le r  w issenschof t l i che f  S tud ien ,  d ie  den kon-
kreten Einfluss der we.bung bei der verfùhrung zum
Rouchen beweisen,  g louben d ie  me is ten  Jugend l ichen

oN?!

o

q u r z F R F G E i  w E L c H E  M a R K E N
S P O N S O R E N  D t E  F O E M E [  1 ?

nicht dqron, doss sie veffûhft
werden kônnten .  H ie r  l ieg t  d ie
wirkliche Gefohr.

Denn ob bewusst oder unbewusst - wir sind togtôglich
der Tobokwerbung ousgesetzt. Wir nehInen die Botschoft
wohf ,  w i r  le rnen z igore t te  n  mo fken kennen und uns  ih rer
sowie den domit verbundenen Botschoften erinnern.

\,



DIE WE RB EwE LT

DER TABAKINDUSTRIE

i e le  Ênze igen  s te l len ,  neben  dem Produk t
Z igore t te ,  Z igor fe , . . .  e inen  Bezug  zw ischen  Rouchen
und e inem bes t immten Lebenss t i l  her .

F R E I H E I T ,  Ê B E N T E U Ê R .  M U T .  M Ê N I ! L ] C H K E ] T

Ein  typ isches  Be isp ie l :  der  cow-boy .

F R E U N D S C I ] A F T .  t I E B E .  E R F O L G

Mit  sehr  o t t rok t i ven  B i ldern  vermi t te l t  uns  d ie
werbung,  doss  Rouchen e in  ze ichen von Er fo lg  i s t ,
p res t ige t fôch t ig  i s t ,  sexy  is t  (wos  w i r  obef  be i  den
dos Rouchen beg le i tenden Mundgeruch nun w i rk l i ch
bezwei fe ln  kônnen) .  In  der  c ruppe w i rk t  dos  Rouchen
verb indend .  D ie  Z igo fe t te  so l l  uns  in  o l len
Lebensmomenten on  deren nuRergewô hn l i ch  ke i t
e  nnern ,

@



w E I B t I C H .  E t a C l l .  i .  F E l i .

In  den UsF g ib t  es  e ine
z igo fe t te ,  d ie  gonz  gez ie l t  d ie
jungen F fouen onv is ie r t .  Und es
hot  funk t ion ie r t :  Sechs  Johre
nochdem d ie  werbung n i t
j ungen ,  f  re ien ,  unobh i ing igen
und hûbschen Frouen geze ig t
wurde,  ho t  s ich  der  nn te i l  der
rouchenden F fouen verdoppe l t !

H U M O R

Mi t  Humor ,  vo r  o l lem mi t  to l l en
comic -F iguren  w i rd  dem Ro uchen
e ine  sehr  sympoth ische Note  ver l iehen.  Dos ne t te  T ie r
mi t  dem Bucke l  und der  z igore t te  zw ischen den L ippen
is t  jedem bekonnt ,  In  den vere in ig ten  s too ten  wurde
geze ig t ,  doss  bere i ts  sechs jôhr ige  K indef  dos  Komel
genouso gu t  kennen w ie  Mickey  Mouse.  Vor  d iese f
Werbung  im Con ics t i l  hoben  1% de f  Jugend l i chen  un te r
18  Johren  d iese  Morke  gerouch t ,  d re i  Johre  donoch
wo ren  es  schon 33%.

tl
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0xre GercspeH

i t  der  , , le ich ten"  ( l igh t )  z igore t te ,  m i t
wen iger  Teer  und/oder  N iko t in ,  w i l l  mon
den Konsumenten g louben nochen,  e r  tue

etwqs fû r  se ine  Gesundhe i t  und dcs  Rouchen
der  le ich ten  z igore t ten  se i  wen iger
gefa ih r l i ch .  Den is t  n ich t  so :  denn der
Roucher  w i rd  wegen des  ger ingeren
Niko t ingeho l ts  e in foch  mehr  rouchen oder
t ie fe f  e ino tnen.
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och dem vefbo t  der  Tobokwerbung rn
e in igen Lôndern  sucht  d ie  tqbok indus t r ie
noch  Môg l i chke i ten ,  dqs  cese tz  zu

urngehen.  s ie  ho t  s ich  e inen Tr ick
ousgedocht  und mocht  ih re  wefbung nun
vers teck t .

So w i rd  der  Mqrkennqme oder  dos  togo fù r
ondere  Produk te  o ls  z igore t ten  gebfoucht .
schuhe ,  Re isen ,  K le ider ,  Uhren  . . .  werden
benutz t ,  um den Morkennomen zu  puschen
und dos  verbo t  zu  umoehen.

INDIREKTE

WERBUNG



uch  dos  Spo  n  so  r i ng  von  z  u  s  c  h  o  u  e  r  s  t  o  I  k  e  n
spo r t l i chen  ode f  ku l t u re  l en  ve rons to  t ungen
b r i ng t  den  Morkennomen  un te f  d i e  Leu te  und

ossoz ' i e r t  e i ne  g roRe  Sympo th ie .  Wenn  mon  s i ch  d i e
Fo fne l  1  (  we l che  d i eses  Joh f  m l t  2 ,4  M i  i o rden
F ronken  gesponse f t  w i f d )  ons ieh t ,  s l eh t  mon  im  B i l d
imme 'de1  Mo ' ke ' 1nome  r  e i ne ' z i go ' e ! t e .  D ie  F roge .
wos  z i go re t t en  m i t  Spo r t  zu  t un  hoben ,  b l e i b t  o f f en .

Mdzeno t  i s t  e l n  Fochousd fuck  f ù r  dos  Un te rs tù t zen
von  Kuns t  und  w i ssenscho f t .  D ie  Tobok indus t r i e  g i b t
s i ch  e i n  humon  s t i s ches  und  seh r  r espek tob les  B i l d ,
i ndem s ie  g foBe  Kuns t  ode r  F  o  I  s  c  h  u  n  g  s  p  I  o j  e  k  t  e
f i n  o  nz  i e  r t .  im  Grunde  honde l t  es  s i ch  h i e r  obe r  nu r
um re l ne  0 f f en t l l chke l t so fbe i t  zum Bewe fben  de r
Morke .

o



ro motion so ktionen mit det
Môg l ichke i t ,  be im Kouf  e ines
Produk tes  e ine  Re ise .  e in  T-sh i r t

oder  sons t  e in  codget  zu  gewinnen,
werden sehr oft ols Werbung
e ingesetz t .  D iese  nk t ionen s ind  be i
Jugend l ichen sehr  be l ieb t  und
fôrdern  be i  ihnen d ie  Bekonnthe i t
der  versch iedenen Morken.

Uber  dos  In te rne t  Yersucht  d ie
Tobok indus t r ie  qn  ndressen ih rer
Doten t ie l len  Kunden zu  kommen.  Um
sich  e inen screensover  be iso ie lswe ise
zu downloqden,  muss  mqn ers tmq ls
se ine  ndresse qngeben und y ie l le ich t
noch ou f  d ie  e ine  oder  ondere  Frooe
ontwor ten .

Jeder  Kunde e iner  Tonks te l le  ho t  es
schon bemerkt. wenn ea noch schnell
zun  Benz in  e in  ce t rônk  oder  e ine
ze i tung kquf t :  se ine  Ar t i ke l  werden
fos t  immer  in  P los t ik toschen n i t  dem
werbeoufdruck êiner Tqbqkmqrke
verpqck t ,  ob  er je tz t  Roucher  i s t  oder
n ich t .

PRoMorroNs

UND

INTERNET



DrE ZUKUNFT

QutzFRâcE: Es rsr Por, was tsÎ Es?

(9

i e  Tobok indus t r ie  be fe i te t  s ich  sehr  gu t  ou f  d ie  zu
erwor tenden E inschfônkungen der  Tobokwerbung
vor .  so  werden d ie  nnze ioen und P loko te  immer

obs t fok te f  und es  g ib t  im Moment  schon e ine  Kom-
pogne,  d ie  led ig l i ch  e ine  w i ld -west -Londschof t  ze ig t ,
sons t  n ich ts .  Êuch Forben werden sehr  s to rk  in  d ie
werbung e ingebunden.

Dos sogenonnte  Produc t -P locement ,  wo mon zu fô l l ig
e in  Poket  mi t  z igo .e t ten ,  e inen Êschenbecher  D i t

k lo r  eakennbore f
Morke  ode .  e inen  s i ch
e ine  z igq re t te

onsteckenden schousp ie le .  s ieh t ,  w i rd  immer
h i iu f iger  e ingesetz t .  H ie r  w i r  d ie  Bono l is ie rung
ongesteuer t :  e twos,  dos  mon o f t  genug s ieh t ,  w i rd
o ls  normol  empfunden.  Domi t  dos  ouch w i rk l i ch  k loppt ,
wurden ouch schon mol  F i lmschousp ie le r  "e ingekouf t "
(s iehe Den Ins ide f  N '1 ) .



fe i  ehemol ige  omer ikon ische  Fo to -
mode ls ,  d ie  fù r  d ie  Tobokwerbung
oeorbe i te t  hoben .  s te l len  s i ch  nun

der  Ên t i -Tobok-Kompogne zur
ver f i igung.  s ie  s ind  o l le  d re i  ou f
Grund ih rer  Toboksucht  e rk ronk t  und
hoben  nun  w i fk l i ch  e inen  w ich t igen
Grund ,  d ie  se i te  zu  wechse ln .  In  der
zwischenze i t  i s t  û  b r igen s  der
we l tbekonntes te  cowboy on  den
Fo lgen von Lungenkrebs  ges torben.

ç:Êr

Ex-wERBEMoDELS

DER TABAKWERBUNG

IM GEGENSCHLAG



oen Inridei (Dl): Màgqie, wiy kennen clich

als sângeyin von Park_Café. Wie hâltst Du

er mit dem Ràuchen?

Màgqie Parke tMPl: lch hàbe viele Jahre

sehy stark qerauchl und miy nichl allzu viel

Gedanfen oèruber gemàchr.  Vor dreiJèhren

aber stel l te ich plôlzl ich fesl ,  c lasr ich

Probleme mit meiner Stimme bekam uncl

ich halte àuch so ein Kribbeln in den

Fingern, Ftiy mich Jtellte sich dà ganz klaY

clie Fràge: Ràuchen oder Sjngen.

DI: Du hài oich fiiY dar Singen
enlschieden. Wie ging es Dir, nàchdem DL

mil .tem Bauchen aufqrehôrt halleil?

MP, Dàs way nrcht ernlach- Aber nôch einer
gewissen Zejt  fuhl te ich mich sicht l ich

besser- Weniqer Kopfschmeyzen, eine
qerùndere Haut,,, llach zwei Monalen wàr

ich ùber2eugt von meiney Enlscheiclung,

nicht mehr 2u raucnen,

Dl, und wàs irl Dir heule wichtig, wàr môchtest Du unJercn Lesem

Jnitteilen?

MP: Wichi ig ist  das Rechi zur Entscheidung- Jeder sol l  r ich frei  enttchei-

den, ob er rauchen will oder nichl, Nun setzt die freie Entscheidung àber

voraus, dàss màn ùber àlle Informatjonen verfiigt und alle Risjken klàr

abwegen kann. 5exy Girk, nette Junqs und sportliche autos sind ja nur

ein Aspeki der Infoymation ùber das Rauchen.

ol, Wo liegt Deiney MeinunE nach dey grô551e Bedarf ân Intormàtion?

MP, Bei den Zusài?rtoffen- Er isi ein richtjger Skandal, da5s die Tàbak-

indusirie àll clie sloffe verschweigt, die sie dern Tabak zusetzt - damil er

langsarner brennl uncl das Nikotin verslârkt wird --- Wir kônnen im Moment

nur àhnen, welche Chemie-Keule hier eingeselzl wird- A'rch sjnd die

gefâhrlichen Nebenwjrkungen dieteY Zulàtzsloffe noch allzu unbekànni-

@



Ërrtis-[hnn
Liererung innerhalb Luxemburg bequem
Du verpàssi kein Heft  mehr!

IIE ilt ent

Name

SlYasse/Hàusnummer

PLZlWohnoYt

GebuYtsdàtum

Dàlum/UnieYschYif i

Bi i te àusfûl len und àn folgencle Adresse schicken,
Fondàt ion Luxembougeoi ie Contre le Càncer
B , P , 4 0 4
L-2014 Luxembourg

oder einfàch faxen, 457269 oder e'màj len: f lcc@pt, lu

ontre le CancerFon

adEliil

44, bvd

Den lNSl
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Mai

i lai l :  f lcc@pt. lu



Dubl icationr/hedtàs/àc-tlont/àctionf -htm

Tolles site zum Themà Wirkung dey Tabakweybung und dey Medien. (\Vem die

URL Adresse zu umstàndlich i5t, odêr sich immey irrt, kann auch iibey

www-cànc6y.lu/lDlinks dahin kommen. oieses silê irt in FYànzôsisch-)

Inroyeiches Si le  mrt  besonderr  In teret ranter  Rubt ik  2ur  TàbàkweYbung

wwwjàdvertising.oYE
Wem das alle5 zu bràv ist, kann sich die tollen Payodien dey Tabakwerbung àuf

dieser Homepage ansehen- Englirchkennlnis.e sind €rfôrdeyt, wenn man den

Text mit selnen Mehrdeuligkeiten aucn verslehen will. "Vaul le voyàge"-
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